
Responsabilità
e

creatività.
La

m
em

oria
dell’im

presa
Olivetti.
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Descrizione
sintetica

dell’idea.

L’idea
è
prom

ossa
da

un
gruppo

diricerca,costituito
da

docentidell’Università
diTorino,Dora

M
arucco

e
Stefano

M
usso,storici,Pietro

Terna,econom
ista,Bruno

Lam
borghini,m

anager
Olivetti,

e
Cristina

Accornero,
storica.

L’obiettivo
delgruppo

m
ira

a
valorizzare

ilm
odello

olivettiano
attraverso

il
recupero

della
m
em

oria
delle

figure
chiave

del
ceto

dirigente
dell’im

presa
eporediese

in
stretta

relazione
con

ilsistem
a
produttivo

daglianniCinquanta
agli

anniNovanta.Due
sono

gliassiportantidello
studio:ilruolo

della
dirigenza

rappresentato
da

una
varietà

difigure
qualiingegneri,econom

isti,intellettuali,creativie
la

cultura
m
anageriale

com
e
m
odello

dileadership
e
diform

azione.Ilprogetto
prevede

disviluppare
percorsiform

ativi
e
rafforzare

le
conoscenze

della
com

unità
(studenti,studiosi,cittadinanza)

prevedendo
tre

iniziative:
la

raccolta
di

video
interviste

ai
dirigenti

protagonisti
e

testim
oni

della
cultura

olivettiana
perrealizzare

un
sito

web
o
una

sezione
disito

web
che

lirenda
disponibili,perla

diffusione
della

conoscenza
della

cultura
e
dell'esperienza

olivettiana,avendo
glistudentidelle

scuole
diIvrea

com
e
pubblico

diriferim
ento

privilegiato;una
m
ostra

itinerante
e/o

digitale
dedicata

alle
biografie

deiprincipaliprotagonisti,inserita
in
un

percorso
che

evidenziillegam
e

tra
ilm

ondo
produttivo

e
m
anageriale

e
glispaziche

liaccoglieva,e
rivolta

alla
com

unità
e
al

turism
o;laboratorididatticiperl’analisideidocum

entim
aterialie

im
m
aterialie

perla
diffusione

della
cultura

creativa
olivettiana,perle

scuole
superiori,perstudiosie

studentiuniversitari.Le
iniziative

fanno
riferim

ento
alla

visione
e
alle

finalità
della

“public
history”,

la
cuim

issione
com

prende
attività

attinentialla
tutela

e
alla

valorizzazione
delpatrim

onio
storico,m

ateriale
e

im
m
ateriale

nelcontesto
dello

spazio
pubblico

nell’ottica
della

valorizzazione
della

m
em

oria
e

dell’identità
della

città
diIvrea.
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Area
tem

atica:CONOSCENZA

L’idea
è
attribuibile

all’area
tem

atica
della

conoscenza
in

quanto
com

prende
tre

iniziative
(raccolta

interviste,
esposizione,

laboratorio
didattico)

in
grado

di
valorizzare

e
divulgare

ilpatrim
onio

m
ateriale

e
im
m
ateriale,rivolto

a
diversi

targetattraverso
l’uso

distrum
entidigitalie

interattivi,diuna
narrazione

basata
sulla

docum
entazione,

di
digital

storytelling,
e

della
fonte

orale
per

la
realizzazione

dipercorsididattici,workshop
e
sitiweb.

Individuazione
e
analisidelbisogno

individuato.

Ilprogetto
ha

individuato
la

necessità
direcuperare

la
m
em

oria
ditestim

oni
fondam

entaliperla
storia

della
città

che
hanno

diffuso
ilm

odello
culturale

e
di

innovazione
tecnologica

olivettiano.Sireputa
necessario

raccogliere
la

m
em

oria
storica

dipersonaggidigrande
im
portanza

perla
storia

della
Olivettie

della
sua

cultura,
prim

a
che

vada
perduta.

Si
tratta

del
recupero

di
una

eredità
da

attualizzare
e

divulgare
alle

nuove
generazioni,

nell’ottica
di

rafforzare
la

narrazione
dell’innovazione

tecnologica
e
delbenessere

delterritorio,basata
su

una
tradizione

consolidata
del

welfare,
della

form
azione

e
della

cultura.
Lo

sviluppo
delpercorso

form
ativo

e
la

capacity
building

beneficiano
dell’eredità

lasciata
dalm

odello
m
anageriale

olivettiano.
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Obiettivo
principale.

L’obiettivo
principale

della
proposta

concerne
la

diffusione
dell’esperienza

olivettiana
e

deivaloriqualiresponsabilità
e
creatività

che
hanno

caratterizzato
un

m
odello

diim
presa

rivolto
a
m
ettere

alcentro
la

persona,illavoratore,rispetto
a
una

cultura
d’im

presa
che

ha
com

e
unico

obiettivo
ilprofitto.Questo

approccio
sirivela

dicocente
attualità

in
un

contesto
di

forte
conflittualità

globale
in

cui
questioni

com
e

dem
ocrazia,

diritti
e

conoscenza
attraversano

una
fase

critica.La
diffusione

diquesto
m
odello

perm
ette

di
prom

uovere
e
ditrasm

ette
ivaloriolivettianiaigiovani,aglistudenti,a

cuiproporre
una

concreta
visione

delfuturo,difornire
una

identità,costruita
sulla

partecipazione
e
sulla

consapevolezza,alla
com

unità
e
offrire

un’occasione
pervivere

ilterritorio
attraverso

l’esperienza
significativa

delturism
o
industriale.

Obiettivi,beneficiari,risultati,m
isura

deirisultati.

Obiettivo/i
Beneficiari

Risultatifinaliattesi
M
isura

deirisultati

form
azione

studenti
progettualità

M
edio

term
ine

divulgazione
turisti/com

unità
benessere

im
m
ediata

consapevolezza
com

unità
partecipazione

Lunga
durata
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Capacità
diinnovazione

dell’idea.

La
proposta

ha
l’obiettivo

dim
ettere

alcentro
ilpensiero

creativo
e
aperto,

fondam
ento

delm
odello

olivettiano.Alla
base

delprogetto
viè

la
riproposizione

diuna
cultura

industriale
che

facilitil’incontro
con

“le
due

culture”ovvero
con

le
diverse

discipline
um

anistiche
e

scientifiche
e

che
diventiuno

strum
ento

di
benessere

perl’individuo
e
la
com

unità.
A
partire

da
ciò,ne

consegue
la
pratica

didivulgare
un

concetto
diim

presa
e
dieconom

ia
“civile”

e
responsabile

in
grado

diinterpretare
ibisognidella

com
unità

intera.

Im
pattiprevistiin

am
bito

sociale,econom
ico

e
am

bientale.

L’im
patto

delprogetto
nell’am

bito
sociale

riguarda
ilm

iglioram
ento

delle
relazioni

e
delbenessere

della
com

unità
e
lo
sviluppo

form
ativo

e
delle

com
petenze

delle
giovanigenerazioni.Nelcam

po
econom

ico
la

proposta
siinserisce

nelsistem
a

delle
varie

iniziative
cittadine,

qualifestival,
eventiculturali,

esposizioni,
tour

turistici.In
am

bito
am

bientale
le
iniziative

delprogetto
non

hanno
nessun

im
patto

negativo
e
potrebbero

essere
efficacinell’educare

a
un

uso
responsabile

dello
spazio.
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Sostenibilità
dell’idea.

L’idea
ha

una
visione

a
lungo

term
ine

con
beneficiperle

generazionifuture
e

aderisce
agliobiettividell’Agenda

2030
dell’ONU,in

particolare
a
quelliche

si
riferiscono

all’istruzione
diqualità,alla

parità
digenere,allavoro

dignitoso
e

alla
crescita

econom
ica,alla

riduzione
delle

diseguaglianze,alla
città

e
alle

com
unità

sostenibili.

Potenziale
dicrescita

e
direplicabilità.

Ilprogetto
ha

un
potenziale

dicrescita
nell’am

bito
dello

sviluppo
digitale

e
può

essere
replicato.È

possibile
un

suo
trasferim

ento
o
riuso

attraverso
la

prosecuzione
e
l’am

pliam
ento

progettuale
con

l’inserim
ento

dinuovidatie
docum

entim
aterialie

im
m
ateriali
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Ipotesidibudgetperla
realizzazione

dell’idea
proposta.
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